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I n o Ce n C I a PIB em 2020 (Em R$1mil) Estoque Total de Empregos
no Municipio (Maio, 2023)
296.582,23

I ® 5 : I RAIS - 2021 E CAGED - 05/2023

REGIONAL SEBRAE COSTA LESTE _ PIB Per Capita em 2020

PREFEITO: ’ y T Setores que Mais Geram
Antonio Angelo Garcia Empregos no Municipio
dos Santos 1° AGROPECUARIA

ContrIbUI(;ao dos Setores para 2o SERVI;O RAIS - 2021 E CAGED - 05/2023
AREA TOTAL DO MUNICIPIO: o Valor Adicionado do PIB (%)
5'7611190 km2 Agropecuaria

41'310/0 Numero de Empresas Ativas por Porte

BIOMA PREDOMINANTE: Comeércio e
Cerrado Servicos . ME|

49,19% gdgsg'g/o 370 MED/GRAN
POPULACAO EM 2022 (CENSO): ! 167
8.404 SEMAGRO, 2020 EPP
IBGE CIDADES,; 2023 M E 52
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No CICLO EXPANSAO, cada municipio escolheu duas
grandes tematicas que servirdo como norteadores de

sua participacao no Cidade Empreendedora.

DEFINICAO

O marketing territorial desempenha um papel crucial
na promocao de uma cidade ou distrito, fortalecendo
sua marca e visibilidade. Seu principal objetivo é in-
centivar e atrair diversas atividades, como o turismo,
servicos especializados e investimentos/negécios.

O eixo esta intrinsecamente ligado a agenda de po-
liticas que busca otimizar recursos piblicos e iden-
tificar oportunidades de investimento publico e
privado para impulsionar o desenvolvimento do
municipio. Essa abordagem envolve a implementa-
cao de politicas voltadas para a agricultura familiar,
0 apoio aos negodcios locais e a adocao de estraté-

gias que reflitam a identidade e posicionamento do
municipio em relacao a regiao em que esta inserido.

Assim, o marketing territorial vai além de simples-
mente promover a cidade, sendo uma ferramenta
essencial para direcionar e coordenar esforcos no sen-
tido de atrair investimentos, fomentar o crescimento
econdmico e promover a qualidade de vida da popu-
lacao local. Ao criar uma imagem positiva e destacar
os diferenciais competitivos, o marketing territorial
contribui para posicionar o municipio como um local
atraente para morar, visitar e investir.

DIRETIVA

Potencializar o desenvolvimento comercial de Amam-
bai a partir da vocagao econdmica e da consolidacao
das marcas municipais

PAUTAS PRIORITARIAS

1 Conhecimento sobre elementos setoriais e territoriais;

2 Direcionamento estratégico para
aproveitamento de oportunidades e vocacoes;

3 Direcionamento estratégico para
ainducao de setores portadores de futuro;
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VISAO DO FUTURO

Amambai unida e conectada em prol do desenvolvi-
mento territorial.

A Integracao entre setor produtivo,
poder publico e academia;

5 Anilises territoriais, elaboracao de rotas
de desenvolvimento, mapas setoriais.

BENEFiCIOS DA IMPLEMENTACAO DO EIXO

O prefeito

Se beneficia de espacos formais de interacao
com a sociedade, permitindo um engajamen-
to maior da populacido com os projetos da ges-
tdao pulblica, além de mostrar uma gestao efi-
ciente mesmo diante da limitacao de recursos.

As empresas locais

Exercem sua responsabilidade social e se organizam
para contribuir com projetos de interesse publico, po-
dem contar com uma sociedade civil mais bem arti-
culada, abrindo espaco para novas parcerias e sendo
menos pressionadas por demandas da sociedade, atu-
ando num ambiente mais favoravel aos negdcios.

A sociedade

Passa a participar ativamente e se envolver em ques-
toes de interesse publico, identifica oportunidades de
apoio e integracao as politicas socioecondmicas, rece-
be melhores servicos e tem acesso a melhores equipa-
mentos publicos.

O municipio

Tém politicas plblicas mais assertivas e parcerias pu-
blico-privadas mais eficientes, aprofundam o carater
democratico da gestao e se desenvolvem no médio e
longo prazo, com politicas mais consolidadas e menos
dependente dos ciclos politicos e econdmicos



ESTRATEGICOS

No CICLO EXPANSAO, cada municipio escolheu duas
grandes tematicas que servirdo como norteadores de

sua participacao no Cidade Empreendedora.

DEFINICAO

A cidade que estd em rota para aplicacao de gran-
des investimentos em seu territério sabe das gran-
des transformacoes na dinamica econémica e social
que estao por vir. O eixo de conexoes e grandes in-
vestimentos envolve acoes para fomento as cadeias e
oportunidades de investimentos de grandes empre-
endimentos localizados no municipio ou na regiao.

Com o intuito de fortalecer as cadeias produtivas ja
estabelecidas e consolidadas no territério, é impres-
cindivel aproveitar a presenca de grandes empre-
sas e empreendimentos como catalisadores. Nes-
se sentido, busca-se promover a integracao dessas

cadeias com projetos e programas relacionados as
condicionantes socioambientais e ao investimen-
to social privado, estabelecendo parcerias publico-
-privadas de ampla abrangéncia e elevado impacto.

Além disso, almeja-se a municipalizacao de grandes
agendas internacionais com vistas a promover a sus-
tentabilidade e combater as desigualdades sociais e
ambientais no ambito local. A adaptacao dessas agen-
das a realidade local permitira a implementacao de
acoes e politicas alinhadas aos desafios especificos do
municipio, com o objetivo de obter resultados signifi-
cativos para a comunidade e para o meio ambiente.

DIRETIVA

Dinamizara economia de Nova Alvorada do Sul, forta-
lecendo a atratividade do municipio para a instalacao
e desenvolvimento de negdcios.

PAUTAS PRIORITARIAS

1 Parcerias pUblico-privadas;
2 Integracao de investimento social privado;
3 Incentivo de com pras locais;

& Criagio de cadeias de valor;
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Pequenos produtores incluidos e preparados para atua-
cao nas cadeias de valores em expansao em Nova Alvora-
dadoSul.

5 Estimulo ao crescimento sustentavel :
6 Municipalizacao dos ODS;
7 Acao local paraoclima;

8 Promoverodinamismo econdmico inclusivo e sustentavel.

BENEFICIOS DA IMPLEMENTACAO DO EIXO

O prefeito

Se beneficia do ciclo de um desenvolvimento econ6-
mico mais inclusivo, chegando em mais pessoas e sen-
do reconhecido por isso e por sua capacidade de arti-
culacdo com grandes empresas.

As empresas locais

Acessam novas oportunidades e mercados, ao se es-
truturarem para atender as novas demandas. As gran-
des empresas cumprem com suas metas de compras
locais ambas podem se aproveitar da nova relagao de
fornecimento ao passo que cumprem com suas fun-
coes de contribuicao ao desenvolvimento, responsabi-
lidade social e ESC.

A sociedade

Se beneficia de acoes voltadas para o combate a de-
sigualdades e vulnerabilidades sociais, com projetos
voltados para uma populacao que nao seria automati-
camente beneficiada pelo empreendimento.

O municipio

Se estrutura para aproveitar a0 maximo um cresci-
mento elevado, porém temporario, realizando os in-
vestimentos necessarios para um desenvolvimento de
longo prazo independente das grandes empresas ou
de um setor especifico.




estratéegica

Masterplan de
Competitividade -
Drivers Setoriais
Portadores de Futuro

Reconhecer a aptidao estratégica do territério
por meio de um diagnéstico do legado munici-
pal e inducao de setores em uma visao futura
desejada. Essa acao resulta em um posiciona-
mento estratégico e competitivo, contribuindo
para o desenvolvimento econdmico e a melho-
ria da qualidade de vida da populacao.

Branding
Municipal

Nortear o desenvolvimento econdmico e o posi-
cionamento de mercado do municipio, através
do estabelecimento de uma identidade local
baseada na aptidao do municipio para aprimo-
rar sua marca e definir seu posicionamento vo-
cacional e mercadolégico.

Catalogo de
Promocao Territorial

Criar um catalogo de promocao territorial, en-
frentando o desafio da definir uma estratégia
para o posicionamento municipal. Para al-
cancar esse objetivo, é necessario promover a
identidade do municipio, mapear as cadeias
prioritarias e destacar as empresas inseridas
nos setores considerados portadores de futuro.

Rota Rural
ou Famtour

Promover a conscientizacao das empresas lo-
cais sobre a importancia de adaptar seus pro-
dutos e servicos as necessidades do mercado.
Essa abordagem é essencial para preparar as
empresas e empreendedores para a comercia-
lizacdo, garantindo que seus produtos e ser-
vicos atendam as exigéncias e demandas do
mercado de forma adequada.
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Feira Municipal
com ldentidade Local

Trabalharafeiralivre local oudesenvolver nova
feira municipal visando fortalecer o Branding
Municipal no Territério, integrando e divulgan-
do os setores locais. Isso gera engajamento,
geracao de renda e valorizacao dos produtos
e servicos, impulsionando o desenvolvimento
econdmico e melhorando a qualidade de vida
da populacao.

Comeércio
Brasil

Ampliar o mercado e impulsionar as vendas das
empresas locais, estimulando o consumo, me-
lhorando a divulgacao dos produtos e servicos e
ampliando as oportunidades de negédcios. Essa
acao ocorrer por meio da aproximacao entre
as empresas fornecedoras locais e as empresas
compradoras, tanto do préprio municipio como
de outras localidades, potencializando as ven-
das por meio de agentes de mercado.




Road Show MS

Estabelecer parcerias estratégicas e fortalecer
a lideranca municipal no territério, firmando
sua marca e ampliando a integracao territo-
rial. Essa iniciativa consiste na divulgacao do
posicionamento estratégico em rodadas de
negdcios, feiras, exposicoes e demais agendas
relevantes.

Acdo Complementar (Crédito)

GT do
Créedito

Mapear potenciais acoes que podem ser desen-
volvidas junto as empresas locais, de modo a
reforcar sua atuacao nos eixos ambiental, social
e de governanca (ESC). O objetivo é sensibilizar
empresas para alinhar seu posicionamento em
relacao aos Objetivos de Desenvolvimento Sus-
tentavel (ODS) priritarios para o municipio.

Ferramentas
de vendas

Estimular a adocao de instrumentos e ferra-
mentas de negdcio que estimulem as vendas
dos pequenos empreendimentos locais, por
meio de uma série de atendimentos direciona-
dos a realidade e necessidades mercadolégicas
destes negdcios.

Acdo Complementar (Crédito)

Programa de
educacao financeira
para empresarios e
colaboradores

Auxiliar na transformacao da vida financeira
de emrpesarios e colaboradores, melhorando a
qualidade de vida de sua familia e propiciando
condicoes mais favoraveis de consumo que im-
pulsionem o comércio local.

Acdo Complementar (Crédito)

Captacao de Recursos
para Projetos Inovadores

Ampliar a dindmica de inovacao empresarial
nos municipios, trazendo informacodes, con-
sultorias e curadorias qualificadas aos peque-
nos negdcios para ampliar sua capacidade de
captacao de recursos voltados a projetos de
tecnologia e inovacao.
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 estratégica

Grupo de Trabalho de
Conexoes Corporativas,

com as grandes empresas
presentes na regiao

Promover a coordenacao de esforcos entre o setor
pUblico municipal e as grandes empresas presentes
naregiao, por meio da formacao de um grupode tra-
balho com o objetivo de desenvolver o municipio de
forma conjunta. Estaacao permite o alinhamentode
interesses, identificacao de oportunidades de negé-
cios e o desenvolvimento de parcerias estratégicas.

Mapa de
Oportunidades

Compreender os potenciais de encadeamento
produtivo no territorio, através de um estudo in
loco da cadeia produtiva e da compreensao das
demandas e critérios das empresas participan-
tes. Esse estudo visa a identificar os gaps de for-
necimento, as caracteristicas e potencialidades
instaladas no territério.

Consultorias de
Adequacao de Empresas

Adequar as MPEs (Micro e Pequenas Empresas)
as necessidades das grandes cadeias de valor,
através da disponibilizacao de consultorias es-
pecializadas para auxiliar as empresas locais
nesse processo de adequacao.

Rodadas
de Negocios

Estimularacompra das grandes empresas jun-
to as pequenas empresas locais, promovendo
a integracao e o fortalecimento do mercado
local. Por meio de um sistema de rodizio, cada
potencial fornecedor tem a oportunidade de
se apresentar para cada grande empresa par-
ticipante.

INOCENCIA %"C,DADE

‘ EMPREENDEDORA

Plano de atracao
de investimentos de
pequenas empresas

Criar um ambiente técnico-legal propicio ao em-
preendedorismo, por meio de um plano que
compila informacoes relevantes, como leis de
incentivo, caracteristicas econdémicas, potenciali-
dades e demandas nao atendidas. O plano auxilia
na criacao de um ambiente favoravel ao empre-
endedorismo, impulsionando o desenvolvimen-
to econdmico e gerando empregos no municipio.

Sessoes
de Negocios

Realizar eventos que promovem o encontro
entre grandes empresas locais e os setores que
atendem as demandas dessas empresas, forta-
lecendo potenciais relacionamentos comerciais
nestas cadeias de valor.




Proposicao e elaboracgao de
Projetos de Desenvolvimento e
Qualificacao de Fornecedores
(Encadeamento Produtivo) junto
as grandes empresas locais.

Promover a adequacao das empresas locais
aos requisitos e indicadores demandados pe-
las grandes empresas na area de influéncia do
municipio, através de um projeto que contem-
pla consultorias e capacitacoes modulares, se-
guindo um cronograma previamente definido.

Acdo Complementar (Conexdes)

Encadear
Summit

Estimular a participacao de empresas e repre-
sentantes do setor publico puiblico local no
evento Encadear Summit, de modo a ampliar
percepcao sobre o potencial das conexoes cor-
porativas para o desenvivomento territorial.

Forum de
atracao de
pequenos hegocios

Atrair empresas de outras regioes para se ins-
talarem no local, por meio da apresentacao dos
estudos que demonstram as oportunidades de
investimento no municipio.

Acdo Complementar (Sustentabilidade)

Worhkshop de
Sustentabilidade

Propiciar momento de discussao e construcao co-
laborativa de estratégias, adequadas a realidade
e necessidades locais, que possibilitem a imple-
mentacao de boas praticas de sustentabilidade
no municipio.

Anotacoes
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Plano de
Sustentabilidade

Auxiliar o municipio na organizacao de suas
acoes relacionadas a sustentabilidade (social,
ambiental e econdmica) para a criacao de um
plano sistematizado com indicadores e metas.
Ao adotar essa abordagem, o municipio podera
monitorar e avaliar de forma mais eficiente o im-
pacto das suas acoes, garantindo a implementa-
cao efetiva das medidas de sustentabilidade em
beneficio de todos.

Peca Teatral
Sustentabilidade

Acao ladica de conscientizacao na pauta sus-
tentabilidade, com peca teatral que pode ser re-
lizada dentro de uma acao macro do municipio.

Circuito de Energias
Renovaveis

Realizar uma mostra de energia, direcionada
aos pequenos negécios do municipio, com o
objetivo de estimula-las a conhecer e adotar
solucoes sustentaveis de geracao e consumo de
energia, visando a reducao das despesas com
energia elétrica.
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~ DOURADOS _ - coXIM : TRES LAGOAS
- RuaPresidente Kennedy, 855 | Av.Salgado Filho, 105 . RuaZuleide Perez Taboz, 826
- VilaIndustrial _ Centro ~ Centro




