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MASTER PLAN DE
COMPETITIVIDADE 2032

A abordagem de continuidade do Programa Cidade Empreendedora,
conhecida por Ciclo Expansao, apresenta uma importante oportunidade
para que os municipios possam aprimorar suas politicas publicas e
ambientes de negdcios, dentro de modalidades tematicas que melhor se

adequem as suas necessidades e potenciais.

O Cidade + Competitiva é uma destas modalidades e esta
intrinsecamente ligado a agenda de politicas que busca otimizar
recursos publicos e identificar oportunidades de investimento publico e

privado para impulsionar o desenvolvimento do municipio.

Assim, o Masterplan de Competitividade 2032 - Drivers
Portadores de Futuro corresponde a uma das principais entregas
entre as solugoes relacionadas ao Cidade + Competitiva, sendo uma
ferramenta essencial para direcionar e coordenar esforgos no sentido
de atrair investimentos, fomentar o desenvolvimento economico e
promover a qualidade de vida da populagao local.

SEBRAE

A escolha de 2032 como horizonte temporal foi estratégica e
cuidadosamente ponderada. Ao considerar o fim de dois mandatos
(2025-2028 e 2029-2032), busca-se

assegurar continuidade e o compromisso com a implementagao das

consecutivos de prefeituras

acoes e projetos previstos no plano, transcendendo os ciclos politicos e

garantindo coesao de desenvolvimento a médio e longo prazo.

Originado do mesmo processo de reflexao coletiva e engajamento
comunitario em que se desenharam as propostas de Branding
Territorial, o Masterplan refor¢ca o compromisso com os principios de
inovagao, sustentabilidade e colaboragao publico-privada. Este esforco
conjunto culminou na identificagao de eixos norteadores, consolidando

uma visao compartilhada para o futuro.

Este Masterplan sustenta-se no ideal de que o desenvolvimento
territorial sustentavel é essencial para o futuro do municipio. Somando-
se ao desejo coletivo de promover uma transformacao significativa para
o futuro de seus municipios, este instrumento propicia a criagio de um
ambiente ideal para a concepgao e a mobilizagao de esforgos conjuntos
dedicados a impulsionar o desenvolvimento municipal.
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MISSAO

VISAO

A missao do Masterplan de Competitividade é
auxiliar os municipios sul-mato-grossenses em sua
trajetoria de desenvolvimento sustentavel e
integrado, fortalecendo suas identidades culturais,
estimulando a inovagao e melhorando a qualidade

de vida de todos os seus habitantes, atuais e futuros.

Nossa visao para 2032 é alcancar um equilibrio

entre  crescimento  economico, conservagao

ambiental, inclusao social e valorizacao do

patrimonio histérico e cultural, garantindo que
cidades se referenciais de

nossas tornem

prosperidade e bem-estar.

oo
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VALORES

Sustentabilidade: comprometimento com a utilizagao racional dos recursos
naturais e a protegao do meio ambiente para as presentes e futuras geragoes.

Inclusao socioprodutiva: fomento a equidade e a participagao ativa de todos os
segmentos da sociedade no processo de desenvolvimento.

Inovacao: estimulo a adogao de novas ideias, tecnologias e processos que
contribuam para o desenvolvimento econdmico, social e ambiental.

Respeito a cultura e ao patrimoénio: valorizagao e preservagao das tradigoes,
da historia e do patrimonio cultural como fundamentos da identidade municipal.

Transparéncia e responsabilidade: gestao publica qualificada, que incentiva a
corresponsabilidade e o didlogo com a sociedade civil e o setor privado.

Qualidade de vida: promogao de um ambiente municipal saudavel, seguro e
acessivel, que oferega educagao de qualidade, saude, lazer e oportunidades de
geragao de renda para todos e todas.

N SEBRAE
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ESTRUTURA DO MASTERPLAN

EIXOS NORTEADORES

O Masterplan de Competitividade é estruturado em torno de quatro eixos

norteadores: Encantamento, Experiéncias, Hospitalidade e Comunicagao. Estes

eixos, concebidos apos extensivas pesquisas de campo, workshops com atores Comunicagﬁo Encantamento
locais e processos criativos de design, formam a fundagao sobre a qual o novo

posicionamento da cidade é construido.

Juntos, estes eixos atuam como frentes de agao, permitindo uma gestao mais

Experiéncias Hospitalidade

organizada para a construgao de um futuro desejado para o municipio. Essa

abordagem modular responde as nuances de diferentes possibilidades de
atuacao, enriquecendo e fortalecendo cada dimensao local.

Ao passo que a proposta de Branding Territorial representa um direcionador de
esforcos para toda a sociedade, o intuito do Masterplan € servir como um instrumento
de planejamento para a prefeitura, pautado pela viabilizagao de condigoes favoraveis ao

desenvolvimento de sua identidade municipal.

N
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Desenvolvendo o Masterplan

C O M O F O I Pesquisa e Desenvolvimento
P E N SA D O P 1 A fase inicial focou na compilagio e analise de dados relativos aos

aspectos sociais, economicos, culturais e ambientais, envolvendo

estudos sobre determinantes de desenvolvimento sustentavel.
O processo de desenvolvimento do Masterplan

de Competitividade foi meticulosamente Resgate do Branding Territorial

estruturado em varias fases, abrangendo pesquisa e S . . .
Os dados e contribuigoes coletadas nas diversas etapas relacionadas a

construgao do Branding Territorial foram analisados para identificar 2
comunitario e institucional, anilise de dados prioridades e direcionamentos claros para a acio.
coletados, e, por fim, a sintese e estruturagao dos

prospeccao, geragao de conteldo, engajamento

Planos Portadores de Futuro para o Andlise e Priorizacio
direcionamento estratégico municipal até 2032.

Definiram-se direcionamentos portadores de futuro vinculados
3 aos quatro eixos norteadores, cada um refletindo vertentes

potenciais do desenvolvimento municipal.

Estruturacao do Masterplan

O Masterplan foi estruturado de forma a refletir uma abordagem
integrada para o desenvolvimento sustentavel dos municipios,
orientando esforgos ao longo das proximas gestoes.

-l\'.\'?‘crmos SE|
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COMO INTERPRETAR
O MASTERPLAN?

HORIZONTES DE PLANEJAMENTO

|. Curto prazo (até | ano)
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Para estruturar o Masterplan levando em conta as
particularidades dos ciclos politicos locais, foi necessario
adotar uma abordagem flexivel e adaptavel que considerasse
diferentes horizontes de planejamento para as prefeituras.

Independentemente do horizonte de planejamento, é
essencial estabelecer mecanismos eficazes de monitoramento
e avaliagdo para acompanhar o progresso das iniciativas,
identificar desafios e ajustar as estratégias conforme
necessario. Isso permite que o Masterplan permaneca
relevante e adaptado as mudangas politicas, econdmicas e

sociais ao longo do tempo.

Os planos de acao detalhados a seguir devem ser

vistos como sugestées qualificadas, podendo ser
adaptados de acordo com as necessidades especificas do

municipio e suas prioridades.

E importante, ainda, realizar uma analise de viabilidade antes
de iniciar quaisquer projetos para garantir a sua adequagao
técnica, econdmica e ambiental. O engajamento de diversos
setores e pastas € fundamental para atingir resultados
duradouros no municipio!

SEBRAE

Nesse horizonte, as metas e a¢oes devem ser focadas em
iniciativas de implementagao rapida e impacto imediato. Isso pode
incluir projetos-piloto, programas emergenciais e agoes de curto
prazo que abordem questoes urgentes do municipio.

2. Médio prazo (até 2 anos)

Para esse horizonte, as metas e agoes podem ser mais amplas e
abrangentes, visando a consolidagao e a expansao das iniciativas
iniciadas no curto prazo. Também é possivel iniciar projetos de
médio prazo que requerem mais tempo para planejamento e
implementagao.

3. Longo prazo (de 4 a 8 anos)

Aqui, as metas e agoes devem ser orientadas para objetivos de

longo prazo e transformagoes estruturais no municipio. Isso pode

incluir investimentos em infraestrutura e adequagdes dos
regramentos técnico-legais que amparam a atuagao do setor
publico local, através de parcerias estratégicas e estruturas

robustas de captacao de recursos.







NN ECONOMIA

Panorama Economico de
Terenos — MS*

Populacdo aproximada (2022)

Considerado o municipio mais proximo de Campo Grande, no Mato Grosso do 17'652 hablta ntes

Sul, situando-se a apenas cerca de 30 km, seu nucleo geografico desempenha um
papel significativo na sua formagao histérica e econdmica. Terenos, inicialmente
estabelecido como uma coldonia da capital, atualmente abriga o sexto maior

contingente populacional de sua microrregiao, totalizando 17.652 habitantes. Produto Interno Bruto (2021)

RS 761,2 milhdes

O Produto Interno Bruto (PIB) de Terenos alcanga a expressiva marca de R$
761,2 milhoes, sendo a agropecuaria responsavel por uma fatia notavel de 44,2%

no acréscimo de valor. Em ordem decrescente de importancia econdmica,
encontram-se ainda o setor de administracao publica, com 21,5%; seguido pelos
servigcos, com 19,7%; e pela industria, que compoe 14,6% do PIB.

PIB per capita (2021)

Destaca-se no cenario economico o PIB per capita de Terenos, que atinge R$

33,5 mil, um valor inferior a média estadual, estabelecida em R$ 50,1 mil, bem RS 33.500’00
como as médias das regioes mais amplas e especificas de Campo Grande, fixadas

em R$ 50,5 mil e R$ 42 mil, respectivamente.

—
,.\,\"’lc,mos SEBRAE * Os indicadores apresentados neste documento representam as fontes oficiais mais recentes até a data de

L~ "— ~ . . ~ . , ~
7/, FVPREENDEDORA = elaboragdo em abril/2024 e, por esse motivo, ndo necessariamente se referem ao mesmo periodo de comparagao.
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O mercado de trabalho formal de Terenos conta com 3.900 empregados,
liderados principalmente por trabalhadores gerais da agropecudria, magarefes e

Composicdao do PIB municipal

trabalhadores de pecuaria polivalente. Ja a média salarial no municipio, de R$ 2.400,
fica abaixo da média estadual de R$ 3.300.

As principais atividades econémicas em termos de emprego incluem a criagao
de bovinos para corte, administragao publica em geral e o abate de bovinos.
Destaca-se também a extracao de basalto e o comércio atacadista de aves vivas e
ovos, sendo este ultimo um grande exportador para os demais estados brasileiros.

Em comparagao com municipios de porte similar, Terenos revela um nivel de
diversificagdo nas culturas, como banana, coco e agricultura familiar em geral,
. sugerindo fertilidade no solo da regiao com alta produtividade e novas
Ll oportunidades de negdcios.

Ainda em comparagio com municipios de tamanho similar, o comércio
atacadista de alimentos e bebidas, assim como os restaurantes e bares, se
44,20% 14,60% destacam com operacdes de maior volume de trabalhadores per capita do que os

. . . . .. demais municipios, indicando alta concorréncia nestes setores.
® Agropecudria ™ Administragdo publica ® Servigos M Industria

Enquanto os setores de comércio, incluindo atacado de alimentos, restaurantes e
bares, auto mecanicas e materiais de construgao, enfrentam uma concorréncia acirrada,
segmentos como lojas de roupas, clinicas médicas, revendas de pecas de veiculos e

hotéis apresentam um potencial significativo para investimentos.

N SEBRAE
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Apesar da classificagdo modesta, o cenario
econdmico em Terenos revela um potencial latente
de expansao e diversificagdo em seus setores de
comércio, produgao e servigos. Com um total de
28 modalidades distintas no segmento comercial, a
variedade ¢é considerada mediana, deixando
evidente a existéncia de espago para a introdugao
de novos ramos economicos capazes de atender as
demandas da populagao local.

Segundo dados do Ministério da Economia, até
mar¢o de 2024, foram incorporadas |5 novas
empresas, a maioria delas operando com
estabelecimentos fisicos. No ano anterior, 57 novas
empresas foram registradas, indicando um
ambiente  propicio para investimentos e
empreendedorismo.

Dentre os setores promissores  para
investimento, destacam-se as lojas de vestuario, as
clinicas médicas e o comércio de pegas
automotivas, devido ao seu papel fundamental em
atender as necessidades basicas e de saude da
comunidade local.

Apesar de ser classificado como um municipio
com baixo potencial turistico, Terenos faz parte de
um polo turistico relevante, o Polo Caminho dos
Ipés, que atrai um total de 925,5 mil turistas por
ano, com 3,8% deles sendo internacionais. Isso

%2 a9 EMPREENDEDORA
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sugere uma oportunidade de desenvolvimento do
turismo local, especialmente considerando que os
atrativos balnedrios e chacaras da regiao ocupam a
43* posicao como destino turistico nacional.
Investir em infraestrutura, como hospedagem,
alimentagao e atividades recreativas, pode ser uma
estratégia eficaz para explorar esse potencial e
gerar receita adicional para a economia local.

A criagio de agroindistrias para o
processamento local de frutas e verduras também
agregaria valor aos produtos agricolas e geraria
empregos na comunidade. O beneficiamento do
mel é outra possibilidade viavel, aproveitando a
abundancia de dreas naturais. Considerando
também a localizagao estratégica, Terenos pode se
posicionar como fornecedor de servigos e
produtos para grandes empreendimentos em
cidades proximas, como Campo Grande.

Além das oportunidades mencionadas, outros
segmentos que merecem atengao incluem
campings, albergues, veterinarias e comeércio
atacadista de eletronicos e informatica. Investir
nessas areas nao apenas diversificara a oferta de
servicos na cidade, mas também atraira novos
publicos e promovera o desenvolvimento
economico local.

— ——— =~ "—"’_J
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* Indice de Desenvolvimento Sustentavel das Cidades para Terenos, disponivel em:
https://idsc.cidadessustentaveis.org.br/profiles/5008008/performance/

AGENDA 2030

Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS)

Em relagao ao abastecimento de agua, cerca de 42,01% da populagao de Terenos esta
sendo atendida, garantindo acesso a esse recurso essencial para muitos. No entanto, é
importante trabalhar para aumentar esse numero e alcangar mais pessoas, visando
assim proporcionar melhor qualidade de vida e saude para a comunidade e garantir que
todos tenham acesso a agua potavel, alinhando-se com a ODS 3.

O cenario do esgotamento sanitario € igualmente preocupante, com apenas 16,52%
da populagao sendo atendida. Melhorar o acesso ao saneamento nao apenas beneficiara
a salde das pessoas, mas também contribuira para a preservagio ambiental, em
consonancia com os principios da ODS 6, sendo fundamental trabalhar para garantir o
acesso a condigoes dignas de saneamento.

No que diz respeito aos servigos de saude, é importante reconhecer os desafios e
buscar solugoes para melhorar a infraestrutura e a disponibilidade de profissionais
qualificados. O aumento de leitos de UTI e a contratagao de mais enfermeiros sao uma
resposta eficaz a emergéncias médicas e fornecer cuidados adequados a populagao.

Apesar de estar em fase de crescimento, a regiao de Terenos tem feito avangos
significativos nas areas de distribuicao, geracao e transmissao de energia elétrica. Este
desenvolvimento é responsavel por atender uma parcela expressiva da populagao e
promover a urbanizagao, contribuindo assim para a melhoria das condigoes de vida.

Os desafios enfrentados por Terenos em relagao ao acesso a agua, saneamento, salde
e educagao sao oportunidades para unir esforcos e promover solugdes integradas. Ao
trabalhar em colaboracao, tanto localmente quanto com apoio externo, podemos
alcangar melhorias significativas na qualidade de vida.

N
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EIXO NORTEADOR 1: ENCANTAMENTO

Frentes estratégicas: Estética Urbana, Interveng¢des Criativas e Produtos Locais

A regeneragao urbana €é uma estratégia que impulsiona a
criatividade, cultura e desenvolvimento econdémico por meio das
interacoes entre os cidadaos. Em Terenos, a paisagem urbana é
moldada pela harmonia entre suas belezas naturais, infraestrutura e
patrimonio histérico. A revitalizagdo da estagao ferroviaria nao so
resgata a historia da regiao, mas também cria uma oportunidade Unica

para estabelecer conexoes com outras cidades e destinos turisticos.

Desafios

Priorizacao Diretiva

Identificar e Priorizar a Estabelecer uma

superar revitalizacao da

estratégia para a

obstaculos, como estacao regeneragao

falta de recursos ferroviaria e

urbana, focada

ou resisténcia a produtos na preservagao

mudancga, que | artesanais locais | do patriménio

possam surgir como historico e no

durante as catalisadores da

mudangas de economia. do turismo e

infraestrutura. da economia.

SEBRAE

O que fazer?

Revitalizar a
estacao
ferroviaria,
promover
produtos
artesanais
locais e investir

fortalecimento em
infraestrutura

cicloviaria.

Enquanto os produtos artesanais locais enriquecem a comunidade,
fomentando o turismo e fortalecendo a economia, o ciclismo surge
como uma atividade crucial para a mobilidade urbana e rural,
promovendo sustentabilidade e oferecendo experiéncias auténticas a
Essas iniciativas

visitantes e residentes.

convergem para uma
transformagao positiva, nutrindo a identidade e impulsionando o

progresso de Terenos.

Como fazer?

Implementar Melhoria da

qualidade de vida

Justificar a

programas de importancia

revitalizagao urbana, dessas agoes dos moradores,

incentivar o destacando seu

proporcionando

empreendedorismo | potencial para | oportunidades de

local e estabelecer preservar a
identidade,

economia e

emprego e
parcerias com o negocios.
setor privado e

orgaos qualidade de
governamentais. vida dos

moradores.
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OBJETIVO PRINCIPAL

Criar uma atmosfera que surpreenda e atraia, a0 mesmo tempo que enraiza um
forte senso de orgulho e pertencimento entre os habitantes.

=\

EIXO Encantamento ,
NORTEADOR FRENTES ESTRATEGICAS
N Estética Urbana, Intervencoes Criativas e Produtos Locais.
DRIVERS PORTADORES OBIJETIVOS CONTRIBUICAO PARA A AGENDA 2030
DE FUTURO (DPF)
Integrar 1 PARCERIAS
eficientemente o E CRESTINENTY ::33:3:1‘”: 17 cinsie

. = IMPLEMENTACAD
\ Trilhos do Passado /4' transporte ferroviario e el @

de cargas com o
turismo historico

Integrar o ciclismo

INDUSTRIA, ‘ -I AGAO CONTRA A
» urbano e rural como o ~ Mo s
=l Rotas ciclisticas para todos —' parte da infraestrutura .
de mobilidade, turismo : T @
e lazer

Promover o TRABALHO DIGNO CONSUMO E PARCERIAS

. E CRE§BIMENIU l PRﬂﬂuqiﬂ 1 E MEIOS DE

= desenvolvimento do ECONOMICO RESPONSAVEIS IMPLEMENTACAD
) Maos terenenses da A
identidad ltural artesanato de ceramica, /J
\\ Sl Bl LI / madeira e costura em ‘I' m
Terenos
-l\'.\"‘crmos SEB=RAE
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DPF1 - TRILHOS DO
PASSADO JUSTIFICATIVA

A Estacao de Terenos, inaugurada em 1914, representa um valioso

OBJETIVO patrimonio historico e uma oportunidade estratégica para o
Desenvolver Terenos como um centro logistico, integrando eficientemente o desenvolvimento econdémico local. A perspectiva de reativagio do

transporte ferroviario de cargas com o turismo histérico, visando promover a Trem do Pantanal entre Campo Grande e Corumba surgiu em 2004,

preservagio do patrimonio industrial ferroviario e elevar a economia. estabelecendo-a como ponto de partida e parada nesse trajeto.

Apesar de encontrar-se atualmente fechada, a estagao mantém uma
MACROMETA localizagdo estratégica e uma conexao historica com a comunidade

. local, como demonstrado pela presenca de moradores na casa
Aumentar em 50% o volume de cargas transportadas até 2030, o o P p. ; N
e ) D : e adjacente. Sua proximidade com a linha férrea utilizada por trens de
enquanto triplicam o numero de visitantes anuais turisticos.

carga ressalta sua relevancia como ponto de interseccao entre o

transporte de passageiros e de mercadorias.

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas
(Em até | ano) ) )
* Levantar o estado atual das estruturas * Contratar consultorias para avaliar o retorno
ferroviarias historicas, documentando sua financeiro, o potencial comercial turistico,
Orientacio condigao fisica e historica. restauragao do patrimoénio e valor historico.

Investir na modernizacio e * Mobilizar equipes de limpeza para remover * Implementar medidas de seguranga adequadas,
~ . entulhos e vegetagao que possam representar como cercas de protegao e sinalizagao clara,

manutencao da infraestrutura ) i - ] ] T
o ) riscos a seguranga dos visitantes ou obstruir o ao longo das areas ferroviarias restauradas,

ferrowarla existente Sz aZ.g . ..

acesso as areas ferroviarias. garantindo a seguranca dos visitantes.
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MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Ampliar a oferta de servigos
comerciais na regiao, incluindo
agéncias de viagens, servicos de

transporte e guias turisticos

Iniciativas

Iniciar projetos de restauragao de locomotivas
e vagoes historicos para oferecer passeios
auténticos aos visitantes.

Expandir as negociagoes com empresas locais
para estabelecer contratos de transporte de
cargas por via ferrovidria, oferecendo tarifas

competitivas e servigos customizados.

Langar um programa de selegao para
empreendedores locais abrirem negocios
relacionados ao turismo, como lojas de
artesanato e souvenirs.

Integrar o transporte ferroviario de cargas
com outros modais, como rodoviario e fluvial,

para oferecer solugoes logisticas completas.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacdo

Planejar corredores de exportagao
que conectem as industrias locais
aos portos maritimos e aeroportos
regionais

Iniciativas

Estabelecer parcerias com outras cidades que
possuam patrimonio ferroviario semelhante
para promover circuitos turisticos

interurbanos e intercambio de experiéncias.

Formar parcerias com empresas de logistica
para oferecer solugoes integradas de
transporte de cargas, incluindo armazenagem,
distribuicao e gestao de estoques.

Desenvolver um tour virtual em 3D das
principais atragoes ferroviarias de Terenos,
permitindo que visitantes de outras regioes e

paises conhecam a ferrovia.

Implementar sistemas avancados de
rastreamento e monitoramento de cargas para
garantir a seguran¢a e integridade dos

produtos durante o transporte ferroviario.
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DPF2 — ROTAS CICLISTICAS
PARA TODOS

OBJETIVO

Promover a integragao do ciclismo urbano e rural como parte essencial da

JUSTIFICATIVA

Em areas urbanas, o ciclismo representa uma alternativa inteligente
aos meios de transporte motorizados, mitigando congestionamentos
e reduzindo emissoes de gases de efeito estufa. Além disso, ao
infraestrutura de mobilidade, turismo e lazer, visando enriquecer a experiéncia incentivar a pratica regular de exercicios fisicos, diminui os indices de

dos habitantes e visitantes. doencas associadas ao sedentarismo.

Ja em terrenos rurais, o ciclismo oferece uma oportunidade uUnica
de explorar paisagens naturais deslumbrantes, enquanto impulsiona a

MACROMETA

economia local por meio do turismo responsavel. Ao proporcionar

Aumentar em 30% o numero de ciclistas urbanos e rurais . .. . .
experiéncias auténticas e memoraveis aos praticantes, promove a

utilizando as trilhas e ciclovias até 2030.

conscientizagao sobre a importancia da preservagao dos recursos

naturais.

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas

(Em até | ano)

* Priorizar rotas seguras para ciclistas em areas * Realizar parcerias com proprietarios de terras

Orientacao

Mapear areas, estabelecer parcerias
e promover conscientizagao

urbanas e mapear areas rurais para circuitos
de bicicleta considerando topografia, vegetagao
e acessibilidade.

Instalar  bicicletarios seguros em locais
estratégicos da cidade, como os centros

comerciais.

rurais para obter permissio de acesso e
desenvolvimento de trilhas de bicicleta em
suas propriedades.

e Ampliar a fiscalizagao e punigao de motoristas

que desrespeitam as leis de transito em

relacao aos ciclistas.
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MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Elaborar um plano de
desenvolvimento e expansao das
trilhas e vias urbanas de ciclismo

Iniciativas

* Implementar programas educacionais para

motoristas, enfatizando a importancia de
compartilhar a estrada com ciclistas de

maneira segura.

Realizar campanhas educativas para ciclistas,
abordando as regras de transito e praticas de
segurancga na via.

* Incentivar a criagdo de grupos de pedalada

noturna, visando promover o uso seguro da
bicicleta em horarios alternativos.

Expandir a rede de ciclovias urbanas para
conectar diferentes bairros e cidades,
promovendo o uso da bicicleta como meio de
melhorar a mobilidade urbana.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacdo

Consolidar as trilhas como destinos
de turismo de qualidade, com
investimentos continuos em

conservagao e capacitagao

Iniciativas

* Organizar eventos esportivos de ciclismo

urbano, como competigoes e maratonas, com
o objetivo de aumentar o nimero de adeptos

a pratica do ciclismo.

Implementar medidas de engenharia de trafego
para reduzir a velocidade dos veiculos em
areas compartilhadas com ciclistas.

Instalar sinalizagoes especifica para ciclistas em
areas urbanas, incluindo faixas exclusivas,
semaforos e placas de alerta.

Estabelecer parcerias com empresas de
tecnologia para desenvolver aplicativos moveis
que fornegam informagoes sobre as trilhas,
como clima, obstaculos e pontos de interesse.
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DPF3 — MAOS TERENENSES DA
IDENTIDADE CULTURAL JUSTIFICATIVA

O artesanato de ceramica, madeira e costura em Terenos nao

OBIJETIVO apenas representa uma expressao cultural e tradicional da regiao, mas

Promover o desenvolvimento sustentdvel do artesanato de ceramica, também desempenha um papel fundamental na economia local,
madeira e costura em Terenos, fortalecendo a economia local e proporcionando gerando empregos, promovendo o turismo e agregando valor a
oportunidades de geragao de renda e inclusao social para os artesaos. identidade cultural da comunidade.

Preservar e fortalecer esse patrimonio é essencial nao s6 para
MACROMETA manter viva a histéria e as tradi¢coes locais. Também é fundamental

o - . : para impulsionar o desenvolvimento socioeconomico sustentavel da
Aumentar em 50% a renda média dos artesaos locais em 5 ) ) )
cidade, criando oportunidades de trabalho e renda para seus

anos.

habitantes, promovendo a inclusao social e capacitando grupos

vulneraveis com meios de subsisténcia dignos.

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas
(Em até | ano) : : - . -
» Estabelecer parcerias com entidades como * Levantar técnicas, materiais e tradigoes
SEBRAE para fornecer suporte técnico e presentes no artesanato de Terenos, visando
Orientacio consultoria aos artesaos, auxiliando na preservar e valorizar o patriménio cultural.

qualidade dos produtos e negécios. .
Promover o crescimento e e Desenvolver uma marca coletiva que

. * Langar campanhas de marketing digital focada identifique e valorize o artesanato de Terenos,
reconhecimento do artesanato de - o - )
no artesanato, utilizando redes sociais para aumentando sua visibilidade e reconhecimento
Terenos . . .
promover as criagoes dos artistas locais. no mercado.
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MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Implementar iniciativas que
promovam a inovagao, capacitagao e
preservacao cultural

Iniciativas

Adquirir fornos comunitarios para a queima
de ceramica, reduzindo custos e ampliando o
acesso dos artesaos a esse processo crucial.

Desenvolver um curso de bordado artesanal,
com enfoque nas técnicas tradicionais da
regido e na criagao de pegas contemporaneas
que valorizem o artesanato local.

* Implementar uma incubadora de marcenaria e

corte criativo, oferecendo espago de trabalho
compartilhado, equipamentos e suporte
técnico para artesaos interessados.

Elaborar uma linha de produtos sazonais
inspirados em eventos e tradigoes locais,
contribuindo para a identidade local.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacdo

Promover o desenvolvimento
sustentavel e a valorizagao do
artesanato

Iniciativas

Implementar um programa de capacitagao em
seguranga no trabalho para artesaos, visando
prevenir acidentes e promover boas praticas
de salde ocupacional.

Constituir parcerias com profissionais da area
de arquitetura e decoragao, facilitando a
insercao das pegas de artesanato em projetos
residenciais, comerciais e de paisagismo.

Estabelecer um banco de  madeiras
sustentaveis e certificadas, garantindo o acesso
dos artesdos a matéria-prima de qualidade e
de manejo sustentavel.

Realizar oficinas de upcycling téxtil, ensinando
técnicas de reaproveitamento de tecidos e
roupas usadas na criagao de novas pegas e

acessorios.
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EIXO NORTEADOR 2: EXPERIENCIAS

Frentes estratégicas: Novas Atratividades, Imersao e Vivéncia e Eventos Tematicos

A cidade de Terenos destaca-se pela sua exuberancia natural,
diversidade cultural e efervescéncia festiva. Entre estas celebragoes,
destaca-se o apoio e fortalecimento da tradicional Festa do Ovo, um
evento que transcende suas origens agricolas para se estabelecer
como um marco de valor histérico e um impulsionador econémico
para a regiao. A Festa do Ovo se consolida como um espago propicio
para o didlogo e a integragao entre diferentes comunidades étnicas.

Desafios

Garantir a inclusao
e participagao
efetiva das
diferentes
comunidades
étnicas, respeitando
e valorizando suas
tradigoes e
contribuicoes.

N SEBRAE
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Priorizacao

Alta, para
destacar
Terenos como
centro
cultural e
educativo na
regiao.

Diretiva

Estabelecer
parcerias e
iniciativas de

cooperagao

entre setores
publicos,
privados e

sociedade civil.

O que fazer?

Investir em
programas de
sensibilizacao e
capacitagao.

responsavel.

Como fazer?

Desenvolver
campanhas de
sensibilizacao e
comunicacao.

Para garantir a
qualidade de vida
presente e futura,

preservando os
recursos naturais
e promovendo a

equidade social.

Paralelamente, o estimulo ao turismo pesqueiro nos rios da regiao
nao apenas proporciona experiéncias singulares aos visitantes, mas
também visa assegurar a preservacao dos recursos naturais. Nesse
sentido, promove-se a adogao de praticas sustentaveis que reverberam
beneficios tanto para a comunidade local quanto para os visitantes,
alinhando-se assim a uma perspectiva de desenvolvimento holistico e

Fortalecimento
dos lagos sociais e
cooperagao entre

as comunidades

étnicas,
contribuindo para
uma sociedade
mais coesa.




I E1XO 2

OBJETIVO PRINCIPAL

Enriquecer a oferta de turismo e lazer com experiéncias auténticas e educativas
que conectem os visitantes e residentes.

FRENTES ESTRATEGICAS

N

EIXO

Experiéncias
NORTEADOR

DRIVERS PORTADORES
DE FUTURO (DPF)

Turismo pesqueiro
responsavel

ntegragao multicultural em
Terenos

Celebragées de Terenos

9 |

N Novas Atratividades, Imersao e Vivéncia e Eventos Tematicos.

OBIJETIVOS

CONTRIBUICAO PARA A AGENDA 2030

4

Promover o turismo
pesqueiro nos rios
proximos a regiao de
maneira sustentavel

TRABALHO DIGNO
E CRESCIMENTO
ECONOMICO

al

12 Govsivn

RESPONSAVEIS

O

-

Criar oportunidades
para a inclusdo social e
o dialogo intercultural

TRABALHO DIGNO
E CRESCIMENTO
ECONOMICO

10 sescunioanes
a
(=)

v

17 Eiosne

IMPLEMENTACAD

Promover e fortalecer a
Festa do Ovo em
Terenos como um
evento cultural e

econdmico de destaque

TRABALHO DIGNO
E CRESCIMENTO
ECONOMICO

al

10 oessunibanes
-~
(=)

v

12 PRODUGAO E
CONSUMO
RESPONSAVEIS

NG
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DPF4 — TURISMO PESQUEIRO
RESPONSAVEL JUSTIFICATIVA

Os rios constituem auténticos santuarios de biodiversidade,

OBJETIVO albergando uma riqueza incomparavel de espécies que desempenham

Promover de forma sustentavel o turismo pesqueiro nos rios proximos a papéis fundamentais nos ecossistemas aquaticos e terrestres. Os
regiao, visando a conservagao dos ecossistemas aquaticos, o fortalecimento cursos d'dgua oferecem paisagens naturais de beleza impar, atraindo
econdmico e a promogio de experiéncias turisticas auténticas. pescadores e entusiastas da natureza.

O turismo de pesca impulsiona o desenvolvimento de setores
MACROMETA correlacionados, tais como hospedagem, gastronomia e artesanato.

Além disso, desempenha um papel crucial na valorizagio da cultura

Aumentar o numero de visitantes do turismo pesqueiro em . . )
local ao fomentar a preservagao das tradigoes pesqueiras e o

50% nos proximos 5 anos. ) o . ) -
intercdmbio de conhecimentos entre diferentes geragoes.

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas
(Em até | ano) o : : : -
* Desenvolver e distribuir mapas detalhados dos * Realizar reparos e melhorias nas instalagoes
locais de pesca mais populares, destacando de acesso aos locais de pesca, como cais,
Orientacio areas de conservagio e regulamentagoes docas e rampas de barco.
locais.

Estabelecer reservas marinhas para * Consolidar programas de monitoramento

. ~ * Implementar programas de limpeza costeira ambiental para acompanhar a saude dos

proteger areas de reprodugao das _ ] , o o

lcSes d ) para preservar os habitats naturais e melhorar ecossistemas aquaticos e detectar possiveis
popuiacoes de peixes a experiéncia de pesca. ameagas.

W — 27
%. g;ﬂo:!%EENDEDDRA SEB=RA E -




MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Criar circuitos turisticos integrados
que abranjam atrativos naturais e
culturais da regiao

Iniciativas

Criar experiéncias tematicas especializadas,
como pesca noturna, pesca de espécies
especificas ou expedi¢oes de pesca selvagem,
para atrair segmentos de mercado especificos.

Incorporar elementos culturais e historicos as
experiéncias de pesca, oferecendo aos
visitantes a oportunidade de aprender sobre a
regiao.

Expandir a oferta de experiéncias turisticas
além da pesca, como passeios de barco,
observagao da vida selvagem, trilhas ecoldgicas
e visitas a comunidades locais.

Estruturar e construir trilhas aquaticas para
caiaque e canoagem, proporcionando aos
turistas uma maneira Unica de explorar a
regiao.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacdo

Fomentar o turismo pesqueiro para
atrair visitantes e garantir seguranga

Iniciativas

Organizar competicoes e eventos de pesca
recreativa para atrair pescadores locais e
turistas.

Langar campanhas sobre seguranca aquatica,
promovendo o uso de coletes salva-vidas e
praticas de navegacio entre pescadores e
turistas.

Criar uma plataforma online para reserva de
guias de pesca, aluguel de equipamentos e os
melhores pontos de pesca.

Desenvolver parcerias com os balnearios que
combinem entretenimento, lazer e pescaria,
incorporando novas iniciativas e atividades.
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DPF5 - INTEGRACAO
MULTICULTURAL EM TERENOS JUSTIFICATIVA

Desde os primeiros habitantes indigenas da etnia Terena até a

OBIJETIVO chegada dos imigrantes japoneses, austriacos e de outras origens
Valorizar e fortalecer a identidade local, estimulando a economia criativa, europeias, a historia de Terenos € uma fusao de diversas culturas,

fomentando o turismo cultural e criando oportunidades para a inclusao social e tradi¢des e experiéncias de vida.

o didlogo intercultural. Ao reconhecer e celebrar essa diversidade étnica e cultural, o

municipio honra as contribuicoes de cada grupo para o
MACROMETA desenvolvimento da cidade e fortalece os lagos comunitarios,

promovendo o entendimento intercultural e cultivando um senso de

Aumentar a visitagao turistica em Terenos em 30% em 5 anos, ) ) )
pertencimento compartilhado entre os residentes. Portanto, a

por meio de roteiros multiculturais.

valorizagao cultural nao é apenas uma questao de preservagao do
passado, mas também uma estratégia vital para a vitalidade.

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas
(Em até | ano) ) o o
* Realizar um levantamento abrangente das » Estabelecer espagos publicos de convivéncia
tradicoes, praticas culturais e recursos onde as diferentes comunidades étnicas
Orientacio patrimoniais das diferentes comunidades possam se reunir, interagir e compartilhar
étnicas em Terenos. experiéncias.
Investir em levantamento cultural e ) i
. . » Oferecer suporte financeiro e logistico para a * Implementar medidas de conservagao e
engajamento da comunidade para L , , ) .
realizagao de eventos culturais locais que preservacao do patrimonio cultural das
preservar a diversidade étnica promovam a diversidade étnica de Terenos. diferentes comunidades étnicas.
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MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Integrar iniciativas para promover
Terenos como um destino de
turismo cultural

Iniciativas

Elaborar material educativo, como guias e
cartilhas, para disseminar conhecimento sobre
a histoéria e cultura das diferentes comunidades
étnicas entre os moradores de Terenos.

Investir na restauracao e revitalizacao de
edificios historicos e locais de importancia
diferentes comunidades

cultural para as

étnicas de Terenos.

Desenvolver um roteiro turistico que
destaque os pontos de interesse relacionados
a diversidade étnica de Terenos, incentivando o

turismo cultural.

Incluir conteddos sobre diversidade cultural e
multiculturalidade nos curriculos escolares
locais, desde o ensino fundamental até o

ensino médio.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacdo

Implementar uma infraestrutura
abrangente e colaborativa

Iniciativas

Estabelecer um centro cultural dedicado a
histéria e cultura das comunidades indigenas,
japonesas, austriacas e outras presentes em

Terenos, oferecendo exposi¢oes e eventos.

Fundar um projeto de histéria oral que

envolva as diferentes etnias de Terenos,

registrando suas narrativas e memorias sobre
a origem da cidade e suas contribuigoes.

Estabelecer um observatério dedicado a
monitorizagao e analise da diversidade cultural,
fornecendo dados e informagoes relevantes

para a formulagao de politicas publicas.

Langar um programa de preservagao e difusao
da lingua e tradicoes das etnias pioneiras,
incluindo a realizagdo de oficinas de lingua,

danga e artesanato.

aWre

&
2 EMPREENDEDORA
7N

CIDADE SE| B_RA

E




T OPF 6

DPF6 — CELEBRACOES DE
TERENOS JUSTIFICATIVA

A Festa do Ovo é um evento tradicional e importante para

Terenos, ndo apenas por seu impacto economico, mas também por

Promover e fortalecer a Festa do Ovo em Terenos como um evento cultural sua relevincia cultural e historica. Através da implementagio das

e economico de destaque, integrando a comunidade local, celebrando a heranga iniciativas propostas, buscamos fortalecer e revitalizar a festa,
da coldnia japonesa e valorizando a producao avicola da regiao. tornando-a ainda mais atrativa para moradores locais e turistas.

Aumentar o numero de visitantes é essencial para impulsionar a
MACROMETA economia local, gerando renda para os produtores, comerciantes e

Aumentar em 30% o nimero de visitantes na Festa do Ovo prestadores de servigos da regiao. Além disso, ao integrar elementos

em Terenos em 5 anos. da cultura japonesa e oferecer uma programagao diversificada,

pretendemos enriquecer a experiéncia dos participantes e promover
o intercambio cultural entre diferentes comunidades.

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas
(Em até | ano) . . ) ) L
» Oferecer cursos rapidos de gestao de eventos * Investir em campanhas de marketing digital e
para membros da comunidade interessados tradicional para promover a Festa do Ovo nos
Orientacio em colaborar na organizagao das festas. municipios vizinhos e na regiao.
Utilizar midia social. andncios locais * Aumentar a seguranga e fornecer equipes * Organizar workshops e palestras técnicas
y
. .. médicas adicionais para os eventos para voltadas para os produtores locais, abordando
e parcerias empresariais para ] o )
] . garantir o bem-estar e a seguran¢a dos temas como boas praticas  agricolas,
aumentar a divulgacao dos eventos . " : - .
participantes. sustentabilidade e inovagao na avicultura.

oWz - 31
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MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Ampliar a variedade de atividades e
atratividades oferecidas durante os
festivais

Iniciativas

Estabelecer  parcerias com escolas e

organizagdes juvenis para organizar e

promover atividades de entretenimento

infantil durante os festivais.

Implementar medidas de reciclagem de

residuos durante a festa, incentivando o uso de
materiais

biodegradaveis e praticas

sustentaveis entre os expositores e visitantes.

Oferecer descontos ou isengoes de taxas de
participagao para produtores e artesaos locais
que desejam expor seus produtos no Pavilhao

da Agricultura Familiar.

Promover concursos e exposigoes de arte e
artesanato durante a Festa do Ovo,
incentivando a participagao de artistas locais e

gerando oportunidades de negdcios.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacdo

Apoiar programas culturais locais e
preservar as tradigoes da regiao

Iniciativas

Criar uma rota turistica dedicada a avicultura,
destacando as fazendas de produgao de ovos e
os pontos de interesse relacionados a historia

e a tecnologia da avicultura local.

Incluir mais apresentagdes de dangas na
programagao da festa, destacando a
diversidade cultural, promovendo a integragao

entre as comunidades japonesa e brasileira.

Expandir a rota gastronomica dedicada aos
pratos a base de ovos, envolvendo
restaurantes, cafeterias e estabelecimentos da

culinaria tradicional nos festivais de Terenos.

Organizar tours guiados por fazendas de
avicultura da regiao, onde os visitantes podem
conhecer de perto as praticas de criagao de
aves e a produgao de ovos.
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EIXO NORTEADOR 3:
HOSPITALIDADE



N EIXO3 [

EIXO NORTEADOR 3: HOSPITALIDADE

Frentes estratégicas: Hospedagem e Estadia, Jornada Gastron6mica, Rua de Referéncia

A hospitalidade é crucial para a exceléncia do destino turistico,
particularmente representado pelos balnearios de Terenos, onde as
belezas naturais sao aliadas a restauracao da salde e acolhimento
exemplar. Reconhecendo essas riquezas, busca-se implementar um
sistema de gestao de residuos para promover a sustentabilidade e o

compromisso ambiental.

Ademais, o projeto de capacitagio em agricultura sustentavel, com
foco especial nas mulheres rurais, € uma forma de fortalecer e tornar
mais inclusiva a economia local. Ao investir na capacitagdo dessas
mulheres, Terenos nao sé aprimora a seguranga alimentar, mas também
reconhece e valoriza o papel essencial que elas desempenham na
regiao.

Desafios Priorizacao Diretiva O que fazer? Como fazer? Impacto

Levar em Média, para | Estabelecer uma Modernizar Trabalhar em Assegurar Espera-se que essas

consideragao nao | impulsionar a abordagem infraestruturas estreita servigos que iniciativas nao

apenas os fidelizacao de integrada que | de acolhimento | colaboragao com | correspondam a | apenas melhorem a

recursos turistas e o nao so resolva e promover lideres ascensao qualidade de vida e

disponiveis, mas | conforto dos os problemas capacitagao no | comunitarios para| economica e o meio ambiente

também as moradores. imediatos, mas setor de

necessidades também servicos.

imediatas da promova uma
comunidade e os mudanga

beneficios a cultural

longo prazo. duradoura.

garantir que as excedam as em Terenos, mas
solucoes expectativas dos | também inspirem
propostas sejam visitantes. outras
culturalmente comunidades ao
relevantes e redor.
sustentaveis.
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OBJETIVO PRINCIPAL

Elevagao dos padroes de hospitalidade em Terenos, visando a satisfagao e retorno dos visitantes,
estimulando o empreendedorismo e investimento no turismo de experiéncias.

FRENTES ESTRATEGICAS

=\

EIXO
NORTEADOR

Hospitalidade

N Hospedagem e Estadia, Jornada Gastronémica, Rua de Referéncia.

DRIVERS PORTADORES OBIJETIVOS CONTRIBUICAO PARA A AGENDA 2030
DE FUTURO (DPF)

Posicionar os TRABALHO DIGNO 12 PRODUGAO E

E CRESCIMENTO CONSUMO

Acolhida em balnedrios TR NG oabg - njpsiy
/ destinos turisticos de ( N ’

exceléncia

Implementar um TRABALHO DIGNO INDUSTRIA, 12 PRODUGAO E
o c E CRESCIMENTO INOVAGAO E
sistema integrado de ECONOMICO SFeA TRy RESPONSAVES

Programa de residuos
’ g ‘ gestdo de residuos

\ agroindustriais / que promova a

economia circular

(
\

\
J

IGUALDADE
. FOME ZERO £ TRABALHO DIGNO
Capacitar sobre & AT DEGENERO E CRESCIMENTO

Agricultura para mulheres ‘ agricultura SUSTENTAVEL ECONOMICO
rurais sustentavel para 1
mulheres rurais

N SEBRAE
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DPF7 — ACOLHIDA EM
BANEARIOS JUSTIFICATIVA

Os balnedrios de Terenos representam um recurso turistico atrativo.

OBJETIVO Esses espagos oferecem oportunidades significativas para o crescimento
Posicionar os balnearios de Terenos como destinos turisticos de exceléncia, econdmico, social e ambiental da regido. Do ponto de vista social,

oferecendo experiéncias aquaticas diversificadas, sustentaveis e enriquecedoras proporcionam espagos de lazer e entretenimento para os residentes e

para visitantes locais. turistas, promovendo um estilo de vida saudavel e recreagao ao ar livre.

No aspecto ambiental, os balnearios desempenham um papel crucial
MACROMETA na conservagao dos ecossistemas aquaticos locais. Por meio de praticas

. . . de gestao sustentdvel, como o uso de tecnologias ecoeficientes,
Aumentar o numero anual de visitantes nos balnearios de

Terenos em 50% nos préximos 5 anos. programas de reciclagem e educagao ambiental, esses espagos

contribuem para a preservagao da biodiversidade e dos recursos

hidricos da regiao.

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas
(Em até | ano) : , , ” .
* Realizar pequenas reformas e melhorias nas * Organizar eventos tematicos nos balnearios,
instalagbes dos balnedrios existentes para como festivais de musica ou eventos esportivos,
Orientacio aumentar a atratividade. para atrair visitantes.
. . * Renovar as paisagens dos balnedrios, incluindo e Implementar programas de capacitagio e
Atualizar as dreas de descanso, . a5 paisag n plementar— prog -apacitac
. introdugao de novas espécies de plantas desenvolvimento de talentos locais nas areas de
proporcionando espagos relaxantes , . ) , . .
nativas e criagdio de areas de descanso hotelaria, gastronomia e entretenimento, para
paisagisticos. garantir mao de obra qualificada.

AW — 36
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MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Proporcionar uma ampla
infraestrutura e experiéncias
diversificadas

Iniciativas

Incentivar novos hotéis e pousadas com foco
em sustentabilidade para o crescimento
responsavel do setor hoteleiro.

Introduzir uma variedade de atividades
aquaticas supervisionadas, como aulas de
natagao, hidroginastica e mergulho, para atrair
diferentes publicos.

Desenvolver programas de turismo de saude e

bem-estar  nos balnedrios, oferecendo
tratamentos  terapéuticos, atividades de

relaxamento e estilo de vida saudavel.

Investir em equipamentos de seguranga
aquatica, como boias salva-vidas, kits de
primeiros socorros e placas de sinalizagao.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacao

Expandir as instalagoes dos
balnearios para proporcionar uma
experiéncia turistica diversificada e

sustentavel

Iniciativas

Construir parques aquaticos tematicos dentro
dos balnearios, com tobogas, piscinas de ondas
artificiais, rios lentos e dreas de jogos

interativos.

Adotar sistemas avancados de reciclagem de
agua nos balnedrios, incluindo tecnologias de
filtragem e purificagao, para garantir o uso
sustentavel dos recursos hidricos.

Investir na construgao de resorts de luxo
aquatico nos balnedrios, com suites de alto
padrao, piscinas privativas a beira do rio,
restaurantes gourmet e servigos exclusivos.

Oferecer atividades de observagao da vida
selvagem, como passeios de barco para
avistamento de passaros.

\'?‘cu:mos SE|
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DPF8 — PROGRAMA DE
RESIDUOS AGROINDUSTRIAL JUSTIFICATIVA

Aproveitando os residuos da cultura de banana e coco para produzir

OBJETIVO energia, fertilizantes e materiais reutilizaveis, é possivel reduzir a

Implementar um sistema integrado de gestio de residuos que promova a quantidade de residuos organicos destinados aos aterros sanitarios, ao
sustentabilidade e a economia circular, abrangendo os residuos da cultura de mesmo tempo que se geram produtos Uteis para a comunidade. Por sua
banana, de coco, da industria de vidro e da extracio de basalto. vez, a implementacdo de programas de reciclagem e reutilizacao do vidro

contribuira para diminuir a demanda por matéria-prima virgem.

MACROMETA J& no que se refere a extragdo de basalto, a adogao de praticas

. . - sustentaveis de mineragao e o uso de tecnologias de reciclagem poderao
Reduzir em pelo menos 50% a quantidade de residuos . ; ] g o g P
reduzir os danos ambientais causados por essa atividade Em sintese, a

enviados para aterros sanitarios até 2030. . L . i ] . .
adogao dessas iniciativas nao apenas aprimorara a gestao de residuos em

Terenos, mas também trara beneficios economicos, sociais e ambientais.

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas
(Em até | ano) ) . - )
* Incentivar a producao de artesanato utilizando * Implementar programas de reciclagem de
fibras de banana e cascas de coco para vidro em parceria com o6rgaos municipais e
Orientacio transformar os residuos agricolas em belas empresas locais para reduzir a necessidade de
) o pegas como cestas e tapetes. extrair matérias-primas virgens.
Incentivar a coleta de materiais
T . . * Promover praticas de extragao responsavel, * Investir em tecnologias de reciclagem
reciclaveis em locais estratégicos da N - v o
) com énfase na redugao do desperdicio e na avangadas para aumentar a eficiéncia e a
cidade . . : : .
preservagao dos recursos naturais. qualidade do vidro reciclado.

AW — 38
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MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Promover a transicao para uma
economia circular, onde os residuos

SA0 Vistos cComo recursos

Iniciativas

* Implementar a pratica de compostagem

comunitaria para residuos organicos de banana
e coco em areas agricolas para melhorar a
salde do solo e reduzir o impacto ambiental.

* Arquitetar parques industriais sustentaveis que

utilizem residuos de basalto como matéria-

prima em processos produtivos.

Criar uma linha de produtos de decoragao e
utilidades  domésticas  utilizando  vidro
reciclado, como luminarias, vasos e copos.

Desenvolver embalagens biodegradaveis feitas
com residuos de banana e coco para oferecer
uma alternativa ecologica ao uso dos plasticos
convencionais.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacao

Construir ou modernizar
instalagoes de reciclagem na cidade

Iniciativas

Criar uma linha de produtos alimenticios
como chips de banana e coco a partir dos
residuos da producgao.

Mapear reservas naturais e parques de
preservacao em areas anteriormente utilizadas
para extragao de basalto, para proteger a
biodiversidade e promover o ecoturismo.

Construir de centros de inovagao e pesquisa
para desenvolvimento de novos materiais a
partir do vidro reciclado.

Incentivar a pesquisa e desenvolvimento de
novas aplicacoes para residuos de banana e
coco na indlstria de cosméticos e produtos
de higiene pessoal.
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DPF9 — AGRICULTURA PARA
MULHERES RURAIS

OBJETIVO

Implementar um projeto de capacitagio em agricultura sustentavel voltado

JUSTIFICATIVA

A iniciativa de agricultura sustentavel para mulheres rurais busca
capacitar e empoderar as mulheres que cultivam alimentos para
consumo proprio e para venda nos mercados locais. Ao oferecer
especificamente para mulheres rurais, visando fortalecer seu papel na produgao treinamento em técnicas agricolas sustentdveis, gestdo de recursos

de alimentos e na economia rural. naturais, produgao organica e comercializagao de produtos agricolas, visa

aumentar a produtividade das terras de forma ambiental e contribuir

para a seguranga alimentar das comunidades rurais.

MACROMETA

Ao fortalecer o papel das mulheres como agricultoras

Capacitar pelo menos 300 mulheres rurais em técnicas de o L e
empreendedoras, a iniciativa esta alinhada com os Objetivos de

agricultura sustentavel até 2032.

Desenvolvimento Sustentavel (ODS), especialmente o ODS 5 (Igualdade
de Género) e o ODS 2 (Fome Zero e Agricultura Sustentavel).

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas

(Em até | ano)

* lIdentificar as necessidades especificas das * Elaborar um programa de capacitagao

Orientacao

Promover iniciativas que capacitem
as mulheres rurais para se tornarem
empreendedoras agricolas

mulheres rurais em termos de capacitagao
agricola, por meio de consultas publicas e
analises gerais da comunidade.

Estabelecer parcerias com organizagoes locais,
ONGs e agéncias governamentais para a

execugio do programa € O acesso a recursos.

adaptado as necessidades identificadas, com
foco em técnicas agricolas sustentaveis, gestao
de recursos naturais e producao organica.

Promover um programa por meio de
campanhas de divulgagao e facilitar o processo

de inscrigao para as mulheres interessadas.

N SEBRAE
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MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Implementar programas de suporte
técnico para fornecer orientagao
acessivel e eficaz as mulheres

Iniciativas

Oferecer cursos e workshops planejados,
proporcionando aos participantes
conhecimentos praticos e tedricos para a

agricultura sustentavel.

Oferecer suporte individualizado as
participantes, auxiliando-as na implementagao
das técnicas aprendidas e na gestao de seus

empreendimentos.

Promover eventos de networking e encontros
entre as participantes, facilitando a troca de
experiéncias e o compartilhamento de boas

praticas.

Realizar avaliagoes periddicas do programa e
fazer os ajustes necessirios com base no
feedback das participantes e nos resultados
alcancados.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacao

Incentivar e ampliar iniciativas
direcionadas as mulheres

Iniciativas

Implementar um sistema de monitoramento
para acompanhar o progresso das mulheres
rurais capacitadas e o impacto do programa na
producao agricola e na economia local.

Expandir o programa para outras regides e
comunidades rurais, adaptando-o  as

caracteristicas especificas de cada localidade.

Reconhecer e incentivar o sucesso das
mulheres empreendedoras rurais formadas,

destacando suas conquistas.

Integrar o programa com outras politicas
publicas voltadas para o empoderamento
feminino, a agricultura sustentivel e o

desenvolvimento rural.
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EIXO NORTEADOR 4:
COMUNICACAO



T O 4

EIXO NORTEADOR 4: COMUNICACAO

Frentes estratégicas: Marca e Identidade, Comunicac¢ao Visual, Presenc¢a Digital

O eixo da Comunicagao deve focar em divulgar a identidade de
Terenos como um centro de influéncia economica e cultural na regiao.
A utilizagdo de plataformas digitais para promover os atrativos da
cidade, com uma identidade visual que reflete sua riqueza agricola e
sua posigao estratégica, pode aumentar o reconhecimento de Terenos.

Desafios

Projetar uma
imagem de

Terenos que

ressalte sua
posicao
estratégica e seus
avangos
sustentaveis.

N SEBRAE

= EMPREENDEDORA
7

Priorizacao

Alta, para atrair
investimento e
promover um
turismo

responsavel.

Diretiva

Desenvolver
uma narrativa
que enalteca
Terenos como
um hub de
inovacao e
ponto de
encontro entre
natureza e

progresso.

O que fazer?

Criar campanhas
que realcem a
evolugao
economica, as
iniciativas
sustentaveis e as
oportunidades
educacionais.

Como fazer?

Campanhas de
marketing
digitais
interligadas
com a realidade
local, utilizando
casos de
sucesso como
estudos de

caso.

Produzir uma
identidade visual
alinhada com sua

abundante

produgao
agricola e sua

localizagao

estratégica e

turismo.

A adogao estratégica das plataformas digitais emerge como uma
ferramenta para difundir os pontos fortes e atrativos da cidade,
mediante uma identidade visual cuidadosamente elaborada e alinhada
com as distintivas caracteristicas da cidade. Sendo possivel aumentar a
visibilidade de Terenos e fortalecer sua imagem turistica e comercial.

Impacto

Melhoria da
percepgao da
cidade ao nivel
regional e
nacional,
atratividade
aumentada para
novos talentos e
investidores, e
promocao do
bem-estar
comunitario.
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OBJETIVO PRINCIPAL

Estabelecer Terenos como lider em comunicagao municipal, de maneira eficaz e
inovadora.

FRENTES ESTRATEGICAS

X\

EIXO

Comunicagao
NORTEADOR

N Marca e Identidade, Comunicagao Visual, Presenca Digital.

DRIVERS PORTADORES OBIJETIVOS CONTRIBUICAO PARA A AGENDA 2030
DE FUTURO (DPF)

Implementar uma T ekl R
Marketing de destino 4‘ iniciativa de marketing ECONOMICO
/ de destino para ﬁ/"

promover o municipio

Fortalecer a conexao A DN INDUSTRIA, INOVAGHO 17 Peeceus
ﬁsica’ cultural, E CRESCIMENTO E INFRAESTRUTURA E MEIDS DE

= . ECONOMICO IMPLEMENTAGAD
onexao coma caplt 4‘ comercial, politica e &

econdmica entre
Terenos e a capital

\
J

Implementar uma

ERRADICAGAD TRABALHO DIGNO INDUSTRIA, INOVAGAQ
plataforma de e- DA POBREZA E CRESCIMENTO EINFRAESTRUTURA
BN Plataforma de E-commerce - ECONOMICO
- 4‘ commerce municipal /\/
\ municipal / para promover "'
transacoes comerciais
N

cipape SEBRAE
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T OPF 10

DPF10 - MARKETING DE
DESTINO JUSTIFICATIVA

A iniciativa de Marketing de Destino visa posicionar o municipio

OBJETIVO como um destino atrativo para Vvisitantes, investidores e talentos,
Implementar uma iniciativa de marketing de destino para promover o destacando seus pontos fortes e U(nicos. Por meio de campanhas
municipio como um centro de cultura, inovagao e estilo de vida, destacando integradas de marketing em diversos canais, como publicidade digital,
suas caracteristicas distintivas e atraindo visitantes, investimentos e talentos. redes sociais, eventos especiais e parcerias com influenciadores e meios
de comunicagao, busca-se amplificar a visibilidade do municipio e

MACROMETA promover sua imagem de forma positiva.

. ) - . Ao impulsionar o turismo e atrair investimentos, a iniciativa contribui
Aumentar em 30% o numero de visitantes e em 20% os ) o ) ]
. . . o . para o desenvolvimento economico e a melhoria da infraestrutura local,
investimentos diretos no municipio até 2032.

alinhando-se aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) 9
(Industria, Inovagao e Infraestrutura) e |7 (Parcerias para as Metas).

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas
(Em até | ano) ) o L
* Realizar uma andlise abrangente das » Estabelecer parcerias sélidas com stakeholders
caracteristicas distintivas e atragoes locais do locais e internacionais para amplificar o
Orientacio municipio. alcance da campanha de marketing por meio

. D | . d keti das redes sociais e plataformas online.
|dentificar os segmentos de publico- esenvolver  estrategias  de  marketing

. personalizadas que ressaltem os pontos fortes * Langar a campanha de marketing integrada em
alvo mais relevantes e desenvolver _ . s o _
{oias d ket da cidade e alcancem efetivamente o publico- multiplos canais, com foco em destacar a
ESULE 2laslE Sl e alvo. diversidade e vitalidade do municipio.

AW — 45
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MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Implementar uma estratégia para
expansao de mercado

Iniciativas

Avaliar os resultados da campanha de
marketing e fazer ajustes conforme necessario
para avaliar a taxa de engajamento nas redes

sociais.

Expandir a campanha para novos mercados e
segmentos de publico, visando aumentar ainda
mais a visibilidade do municipio.

* Aumentar o numero de eventos especiais e

festivais para atrair visitantes como festivais
gastronomicos, de musica, de arte, culturais e
promover a identidade da cidade.

Oferecer capacitagdo e treinamento para
stakeholders locais envolvidos na promogao
do destino.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacido

Avaliar resultados e aprimorar o
marketing local

Iniciativas

Consolidar a marca do municipio como um

destino reconhecido nacionalmente,
garantindo sua posicdo competitiva no

mercado.

Implementar um sistema de monitoramento
continuo para acompanhar o desempenho do
municipio como destino turistico e de
investimentos.

Inovar e diversificar constantemente as
estratégias de marketing para manter o
interesse e atratividade do municipio ao longo
do tempo.

Realizar avaliagbes de impacto regulares para
medir o efeito da iniciativa de marketing de
destino no desenvolvimento economico,
infraestrutura e qualidade de vida.
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DPF11 — CONEXAO COM A
CAPITAL JUSTIFICATIVA

A proximidade geografica com Campo Grande, capital do estado,

OBIJETIVO destaca a importancia da conexao entre essas regioes, considerando a
Fortalecer e aprofundar a conexao fisica, cultural, comercial, politica e ligagao historica. A colonizagao e o desenvolvimento inicial de Terenos
econdmica entre Terenos e Campo Grande, promovendo a integragao regional. foram incentivados pelo governo estadual em parceria com a

municipalidade de Campo Grande.

O aumento do volume de comércio entre essas duas cidades
MACROMETA contribuira para a geragao de empregos, o aumento da renda da

Aumentar em 20% o volume de comércio entre Terenos e populagiao e o fortalecimento das atividades econémicas regionais. A
Campo Grande nos préximos 5 anos. troca de experiéncias culturais e o fortalecimento dos lagos politicos

entre essas duas comunidades contribuirao para o enriquecimento da
identidade regional e uma governanga mais participativa.

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas
(Em até | ano) o ) . .
* Iniciar projetos de manutengao e reparo nas » Estabelecer acordos de cooperagao entre os
estradas que ligam Terenos a Campo Grande, governos de Terenos e Campo Grande em areas
Orientacio visando reduzir o tempo de viagem e como seguranga publica, educagao, salide e meio
aumentar a seguranga dos motoristas. ambiente.
Desenvolver um plano de
o . e Estabelecer  reunides  regulares  entre * Facilitar encontros entre empresarios de Terenos
ordenamento territorial conjunto o _
representantes municipais de Terenos e e Campo Grande para promover parcerias
para Terenos e Campo Grande _— ~ N - .
Campo Grande para discutir questoes de comerciais, estimular o comércio local e regional,
interesse mutuo. e impulsionar a economia de ambas as cidades.

e SR 47
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MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Criar programas culturais em
parceria entre Terenos e Campo
Grande

Iniciativas

Estabelecer uma rota de onibus regular entre
Terenos e Campo Grande para oferecer uma
opgao acessivel e conveniente para os
residentes viajarem entre as duas cidades.

Organizar festivais, feiras e exposi¢oes que
envolvam tanto Terenos quanto Campo
Grande, incentivando a troca de cultura, arte e
tradi¢coes entre os dois municipios.

Promover os pontos turisticos de Terenos e
seus arredores para os moradores de Campo
Grande, e vice-versa, através de campanhas de

marketing e pacotes turisticos.

Langar uma plataforma online de educagao
focada em habilidades digitais para o
desenvolvimento profissional e a adaptagao as
demandas do mercado de trabalho.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacido

Propor a criagao de uma zona de
livre comércio entre Terenos e
Campo Grande

Iniciativas

Implementar um parque tecnologico com
espacos de incubagao e aceleragao de startups,
fomentando o empreendedorismo e a

inovagao tecnoldgica.

Estabelecer programas de intercambio entre
escolas, universidades e instituigoes culturais
de Terenos e Campo Grande.

Desenvolver uma area comercial
compartilhada entre Terenos e Campo Grande,
onde empresas de ambos os municipios

possam se estabelecer.

Criar clusters industriais especializados em
Terenos e Campo Grande, reunindo empresas

de setores estratégicos como agronegocio.
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DPF12 —PLATAFORMA DE
E-COMMERCE MUNICIPAL JUSTIFICATIVA

A criagao de uma plataforma de e-commerce municipal impulsiona o

OBIJETIVO crescimento das pequenas empresas, fornecendo-lhes uma oportunidade
Implementar uma plataforma de e-commerce municipal para promover e essencial de expansio para o ambiente digital. Ao simplificar as

facilitar transagdes comerciais online de pequenas empresas locais, transagdes online, aumenta a acessibilidade dos consumidores aos

impulsionando o crescimento econdémico e a inovagao tecnoldgica. produtos locais e estimula a adogao de tecnologias digitais.

Essa plataforma oferece uma vitrine digital para os negocios locais,
MACROMETA mas também proporciona uma experiéncia de compra conveniente e

. > . o segura para os consumidores. Além disso, ao oferecer recursos de
Incentivar 70% das pequenas empresas locais a participarem B i
o . pagamento online e opgoes de entrega flexiveis, a plataforma de e-
da plataforma de e-commerce municipal até 2032.

commerce municipal abre novos canais de vendas para as empresas
locais, permitindo-lhes alcangar um publico mais amplo e diversificado.

HORIZONTE TEMPORAL DE ATUACAO

CURTO PRAZO Iniciativas
(Em até | ano) ) o ) .
* Contratar uma equipe especializada para * Organizar workshops e sessdes de
iniciar o desenvolvimento da plataforma de e- treinamento para os empresarios locais,
Orientacio commerce  municipal, priorizando  uma apresentando as funcionalidades da plataforma
interface amigavel e segura para os usuarios. e oferecendo suporte técnico.
Desenvolver uma plataforma
R - ~ * Realizar um levantamento das empresas * Selecionar um grupo restrito de empresas
intuitiva e de facil navegagao para os ) o o )
o interessadas em participar da plataforma e para participar de um langamento piloto da
usuarios A—ff .. .
iniciar o processo de cadastro, coletando plataforma, permitindo ajustes com base no
informacgoes essenciais. feedback inicial dos usuarios.
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MEDIO PRAZO

(Em até 2 anos)

Orientacao

Estabelecer aprimoramentos na
plataforma com suporte técnico
eficiente

Iniciativas

Abrir a plataforma para um nimero maior de
empresas locais, facilitando o processo de
adesao e incentivando a participagao.

Estabelecer um sistema de suporte técnico
permanente para auxiliar os usuadrios da
plataforma, oferecendo assisténcia em tempo
real e solucionando duvidas e problemas.

Investir em campanhas de marketing digital para
promover a plataforma, destacando seus
beneficios para os empresarios e consumidores
locais.

Coletar feedback regularmente dos usuarios da
plataforma e realizar atualizagoes e melhorias
continuas com base nas sugestoes recebidas,
garantindo uma experiéncia cada vez.

LONGO PRAZO

(4 anos em diante)

Orientacido

Fortalecer a plataforma como uma
ferramenta essencial para o comércio

local

Iniciativas

Consolidar a plataforma como uma ferramenta
fundamental para o comércio local,
expandindo sua funcionalidade e alcance para

abranger novos setores.

Estabelecer parcerias com outras instituicoes
publicas e privadas para integrar a plataforma
com outros servicos e iniciativas municipais,
criando um ecossistema digital interconectado.

Implementar um sistema de monitoramento
para acompanhar o desempenho da plataforma
e avaliar seu impacto economico, inovagao

tecnoldgica e inclusao digital.

Continuar  investindo em  pesquisa e
desenvolvimento para aprimorar a plataforma
e manter sua relevancia e competitividade no
cenario do comércio eletronico.
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